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OZET
Kurumun, kuruluglarimn ve de sirketlerin kurumsal
kimligini yansitan kurumsal dergiler giinden giine

artmakta ve de g¢esitlenmektedir. Kurumsal dergileri
¢ikaranlar, kurumsal dergilerin gerek igeriklerine gerekse
yansittiklart imaja dikkat etmektedirler. Her sektorde
kendini gosteren kurumsal dergilerin saglik sektoriindeki
yansimalarindan iki kurumsal dergi ele alinmistir.
Memory ve Sharp Experience adli kurumsal dergiler

kargilastirmali  olarak  incelenmis ve  cikarimlar
yapilmistir.
Anahtar Kelimeler: Dergi, Kurumsal Dergicilik,

Memory Dergisi, Sharp Experience Dergisi.

ABSTRACT

Corporate magazines that reflect the corporate identity of
the institution, organizations and companies are
increasing day by day. Those who publish corporate
journals pay attention to both the content of the corporate
journals and the image they reflect. Two corporate
magazines have been handled from the reflections of
corporate magazines in each sector in the health sector.
Institutional journals named Memory and Sharp
Experience were analyzed comparatively and inferences
were made.

Keywords: Journal, Corporate Magazine Publishing,
Memory Magazine, Sharp Experience Magazine.

1.GIRIS

Iletisimin her alaninda yasanan gelismeler Kurumsal Dergicilik alaninda da etkisini gostermistir.
Calisanlarina ve hedef kitlelerine daha etkili bigimde ulagabilmenin yolunu arayan kurumlar, modern
cagin getirdigi teknolojik ilerleme sayesinde geleneksel yontemlerden uzaklasarak, en dnemli iletisim
kanalllar1 arasinda yer alan kurum i¢i ve kurum dis1 yayimladiklar1 dergilerle kendilerini en iyi sekilde
ifade etmekte ve bu sayede yalnizca kurumun galismalarini aktarmakla kalmayip sosyal etkinlikler
acisindan da kurumun faaliyetlerini hedef kitlelerine duyurmada etkili hale gelmistir.

Literatiir taramasi1 yapildiginda kurumsal dergilerin incelendigi bir¢cok galigmaya rastlanmistir. Yapilan
bu calismalarda kurumlarin prestijlerini de yansittigi degerlendirilen kurumsal dergilerin igerikleri
incelenerek karsilastirilmigtir. Yapilan ¢alismalarin birinde Tirkiye’de bulunan koklii, {i¢ biiyiik otobiis
sirketinin ¢ikarmis olduklar1 kurum dis1 dergileri incelenerek karsilagtirmalari yapilmigtir (Bak ve
Esidir, 2018).

Tiirkiye’de saglik sektdriiniin 6nde gelen kurumlarindan Memorial Hastanesi’nin 2003 yilindan beri
yayimlamakta oldugu Memory adli dergisi ve Amerika Birlesik Devletleri’nin California eyaletinde San
Diego’nun 1950°de kurulan en biiyiik saglik kuruluslarindan Sharp Mary Birch Hospital tarafindan 2004
yilindan itibaren yayimlanan Sharp Experience adli dergi, calismamizda karsilagtirmali olarak
incelenmistir. Bunun yan sira farkli bagliklar altinda dergiciligin tanimina, tarihsel gelisimine ve kurum
dergiciligine yer verilmistir.

Caligma yazili literatiiriin taranmasi, bahsi gecen kurumlarin internet sitelerinin incelenmesi ve roportaj
metotlariyla olusturulmustur. 2013 yilinda gerceklestirilen roportajdan ve de 2013 yilinin ilgili
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sayilarmin incelenmesi neticesinde elde edilen veriler 15181inda kurumsal dergiler karsilagtirilmis ve
cikarimlar yapilmistir. Literatiirde az denecek sayida yapilan calismalara bir 151k tutacagi
degerlendirilerek ¢alisma gergeklestirilmistir.

2. DERGI KAVRAMI

Dergiciligin tanimima dair farkli kaynaklarda birbirine benzemekle beraber, farkliliklar da godsteren
ifadeler karsimiza gikmaktadir. Ornegin dergi Ana Britannica Ansiklopedisi’nde “diizenli araliklarla
yayimlanan, belirli bir ya da birkag ilgi alanina iliskin haber, makale, deneme, inceleme, arastirma ve
elestiri gibi yazilari, cesitli edebi tiirleri ya da belirli konulara yonelik derlemeleri igeren ve genellikle
resimli olan basili yayinlar” olarak tanimlanirken; Dictionnaire Larousse benzer sekilde bir tanimlama
yapmus, Fransiz Basin Terimleri sozliigiinde ise daha farkli bir tanim yer almistir: “Gegen belli bir
siirenin bilangosunu yapan, 6zgiin yapitlar ortaya koymaya ¢alisan ya da uzmanlarin goriisiine yer veren
cogunlukla aylik ya da {i¢ aylik siireli yayinlar” (Yapar Goneng, 2006:7).

Bu tanimlamalardan yola ¢ikilarak ve gilinlimiizde yayinlanan dergilerin 6zellikleri degerlendirilerek
yapilan saptamada bir yayimnin dergi olarak tanimlanabilmesi i¢in sahip olmas1 gereken nitelikler soyle
siralanabilir:

1. Diizenli yayin araliginin olmasi,
2. Okunacak metinlere yer verilmesi,
3. Okur tarafindan talep edilmesi ya da para karsilig satiliyor olmasi,
4. Diger yayinlardan bagimsiz olarak dagitiimasi
5. Ciltli olmast
Dergiler icerik ve hedef kitlelerine gore bes grupta degerlendirilirler (Yapar Goneng, 2006:9-10):

1. Tiiketici dergileri

2. Kurum dergileri

3. Sektor dergileri

4. Bilimsel dergiler

5. Marjinal dergiler
Ayrica bir derginin okuyucu tarafindan tiiketilme siiresi daha uzun oldugundan yazilarda ve kullanilan
fotograflarda kalicilik, 6n planda tutulmalidir. Mizanpaja, yazilara ve fotograf, grafik ya da karikatiir
gibi gorsel unsurlara titizlik gosterilmelidir. Dergilerde hataya yol agmamak i¢in, dergi c¢alisanlariin
bilgi diizeylerinin yiiksek, konularinda uzmanlasmis kisiler olmalar1 gerekmektedir (Yapar Goneng,
2013:88).

3. AMERIKA’DA VE TURKIYE’DE DERGICILIGIN TARIHSEL GELIiSiMi

Dergiler, ayn1 zamanda periyodikler, seriler, parlak sayfalilar olarak da adlandirilan, diizenli bir planla
ve ¢esitli makaleler igeren yayilardir. Reklamla, para 6denerek, abonelikler ya da bazen bu ti¢ yol ile
finanse edilirler. ingilizce karsilig1 magazine olan dergiler, savas malzemelerinin depolandig1 askeri bir
ambar1 c¢agristirmakta ve orijinal olarak Arapca kelime makhazin anlamindaki ambarlardan
tiremektedir. Magazine terimi olarak dergi, The Gentleman’s Magazine’nin editorii Edward Cave
tarafindan bu kullanimla tiiremistir.

4. DERGI TURLERI
Pek ¢ok dergi ilk bakista az ya da ¢ok ayni goriinmektedir fakat farkli izler ¢evreleri hedef almaktadir.

Tiiketici: Dergiler 6zel ilgi alanlari olan genel halkin altkiimeleri olan genel okuyucu ¢evreleri hedefler.
Ornegin; evleri, sporu, haberi, moday1, genclik dedikodularini ve baska bircok gruptan okuyucuyu
kapsayan tiiketici dergileri vardir. Orneklere AARP The Magazine, Reader's Digest, Better Homes &
Gardens, National Geographic, People, Time, TV Guide, Sports Illustrated, Cosmopolitan, Playboy,
Redbook, Parents, Seventeen, ESPN Magazine, Money, Men's health, In Style ve daha binlercesi
dahildir.
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Ticari ve Profesyonel: Dergiler ticaret, is diinyasi ve profesyonel alanlarda ¢alisan insanlar1 hedefler.
Bu periyodikler haber, bilgi ve konularin belirli endiistrilerde ¢alisan okuyucular i¢in nasil islenecegini
o is alanlarinda yahut ticarette meslek koluyla ilgili bilgilendirmeler dahil olmak {izere reklam igerigiyle
odaklanarak temin etmektedir.

Kiyaslamak gerekirse; Golf Course Management, golf kurslarini isleten golf kursu idarecileri i¢in olan
bir dergidir. Golf Digest ise golf oynamay1 seven insanlar1 hedefleyen bir tiiketici dergisidir. Ticari
dergilerin diger 6rnekleri arasinda hava firgalarmin kullanimlari {izerine birbiriyle ilgili diisiinceler
dizisini igeren ticari bir yaym olan Airbrush Action Magazine de yer almaktadir. Florida Emlakg¢ilar
Birligi’nin resmi yaymi Florida Realtor Magazine; profesyonel ses, video, giivenlik islerini kapsayan
Sound & Video Contractor; medya profesyonelleri i¢in haftalik haber dergilerinden Editor & Publisher,
Folio, Broadcasting & Cable, PR Week, Advertising Age, Publishers Weekly, Variety, Billboard ve
National Fisherman, Construction Today, Investment Week, Beverage Industry, Candy Industry, Dairy
Foods, Restaurant Magazine, SeaFood Business Magazine, Snack Food & Wholesale Bakery, Food &
Beverage Packaging, Pet Business Magazine, Supermarket News, Convenience Store News, Legal
Week, and Pulp and Paper gibi dergilerin daha binlercesi yer almaktadir.

Sirket Organi/ Periyodik Yaym Orgam (House Organ): Ayni zamanda ev ici dergiler, ev ici
yayinlar1 ve ev jurnalleri olarak da bilinmektedir. Bu periyodikler kar amagli ve kar amaci giitmeyen
sirketler, 0zel ilgi alan1 gruplar ve iliski gruplar1 gibi sirketler tarafindan miisterileri, calisanlari,
miisterileri ve tiyleri i¢in yayimlanir.

Ornekler arasinda iiniversite mezunlar1 icin UNCP Today, Avalon Hill oyunlar1 iizerine Avalon Hill
General, Chevrolet Dealers’in Friends, The Rotarian, Ratten, Spirit, Nintendo Power, Planet BP, 31 Rue
Cambon, The Communicator, Marble Church Monthly Newsletter ve binlerce diger baslik yer alir.

5.DAGITIM

Dergiler posta yoluyla dagitilabildigi gibi, gazete standartlarinda, kitapgilarda yahut diger tedarikgi
bayilerde de satilir ve uygun teslim alma yerlerinden de alinabilen gesitli iicretsiz dagitim metotlari
yoluyla da dagitimi saglanir.

Dagitimin ii¢ ana ulagim araci vardir:

Odemeli Dagitim: Dergi okuyuculara bir fiyat karsilig1 satilir, her bir say1 ya da abonelikle, yillik bir
iicret 6denir; sayilar okuyuculara posta araciligryla gonderilir.

Ucretsiz Dagitim: Maddi karsilig1 yoktur ve her bir dergi sayilari bu sekilde verilir.

Kontrollii Dagitim: Genellikle endiistri odakli yayinlar, yalnizca kalifiye okuyucularina siklikla
ilicretsiz ve bazi anket formlariyla belirlenerek dagitilir. Bu biiylik Ol¢ide World Wide Web’in
ylikseliginden once kullanildi ve hala bazilari tarafindan kullaniimaktadir.

6. TARIH CETVELI
Dergiciligin tarihsel gelisimine agagidaki sekilde bakilabilir (URL-1):

v' 1663 Diinyanin ilk dergisi- Erbauliche Monaths-Unterredungen (translation: Edifying Monthly
Discussions) Almanya’da yayimlandi.

v/ 1731 Ilk modern genel ilgi alam odakli dergi, The Gentleman’s Magazine Ingiltere’de eglence
kategorisinde yayimlanan dergi makalelere, Oykiilere, siirlere ve politik goriislere yer vermistir.

v' 1741 Benjamin Franklin, Amerika’nin ilk dergisi General Magazine adli dergiyi yayinlamaya
niyetlenmistir fakat American Magazine {i¢ giin 6nce piyasaya ¢ikmistir.

v/ 1770 1lk kadin dergisi The Lady’s Magazine nakis desenlerini igeren edebiyat ve moda ile
baslamstir.

v’ 1843 The Economist haber, politika, is yasami, bilim ve sanat konularini iglemistir.

v' 1857 The Atlantic Magazine dogmustur.

v 1895 Collier’s haftalik dergi yayima baslamis ve 1957’ye kadar yayimlanmustir.

smartofjournal.com / editorsmartjournal@gmail.com / Open Access Refereed / E-Journal / Refereed / Indexed
Journal @

367 SMAR




Social, Mentality and Researcher Thinkers Journal 2020

v/ 1895 Bir Amerikan dergisi, The Bookman, en ¢ok satanlar listesi fikrini ortaya atmus; “Books in
Demand” basligiyla listelemistir.

v/ 1896 Ilk bilim kurgu dergileri ucuz, piiriizli saman kagidi iizerine kenarli kesilmemis piitiirlii
sekilde basilmistir.

v’ 1897 Eski Saturday Evening Post, Cyrus Curtis tarafindan dagitimi en genis haftalik dergi olmak
izere yeniden yaymlanmustir.

v 1899 National Geographic ortaya ¢ikmustir.

v' 1902 McClure’s Magazine, skandal haberiyle ¢igir agan, C.H. Wetmore ve Lincoln Steffans
tarafindan yazilan “Tweed Days in St. Louis” makalesiyle acilis yapmuistir.

v 1912 Photoplay, film severler igin ilk dergidir.

v 1922 Reader’s Digest yayimlanmaya baglamustir.

v 1923 Time, Amerika Birlesik Devletleri’nin ilk haber dergisi Henry Luce tarafindan baglatilmistir.

v' 1925 New Yorker dergisi dogmustur.

v' 1933 Newsweek yayimlanmaya baslamustir.

v 1936 Life, resimli haftalik haber dergisi, Henry Luce tarafindan baslatilmis ve 1972’ye kadar devam
etmistir.

v 1937 Look, her hafta yayimlanan, genel ilgi alanina hitap eden fotojurnal dergi 1972’ye kadar
devam etmistir.

v’ 1944 Seventeen, genglere 6zel gikarilmig ilk dergidir.

v 1953 TV Guide baglamistir.

v 1953 Playboy agilisin1 kapaginda Marilyn Monroe ile yapmustir.

v 1954 Sports lllustrated, Time dergisi sahibi Henry Luce tarafindan baglatilmistir. Diger iki dergi
1930’1ar ve 1940’larda bu isimlerle baslatilmis ancak ikisi de batmistir.

v 1967 Rolling Stone, 6zer ilgi alan1 dergilerinin popiilerligini kanitlamisgtir.

v 1972 Feminist Gloria Steinem, Ms. Dergisini yayimlamigtir.

v’ 1974 People, kapaginda Mia Farrow ile ilk ¢ikigini yapmuistir.

v' 1990 Entertainment Weekly yayima baslatilmistir.

v 1993 Wired dergisi, Sun dergisi altindaki her sey lizerine biiylik bir merakla ortaya ¢ikmustir.

Batida 17. yiizyilda ortaya c¢ikan dergiciligin iilkemize gelisi iki ylizyill gecikme ile 19. yiizyilda
olmustur. Bunun en 6nemli nedeni bilindigi gibi matbaanin lilkemize ¢ok geg¢ gelmesi dolayisiyla basin
hareketlerinin tlilkemizde ge¢ baslamis olmasidir. Ancak ilk gazetenin yayimlanmasindan kisa bir siire
sonra dergicilik de tilkemizde yayginlasmaya baslamistir. Zaman i¢inde, kosullarin gelismesiyle birlikte
dergi tiirlerinde 6nemli bir artis yasanmis ve her tiirlii dergi iilkemizde de yayimlanmaya baslamistir
(Yapar Goneng, 2013:22).

Tiirkiye Istatistik Kurumu’nun 2005’ten beri her sene yaymladigi yazili medya arastirmalarinin 2012
yili medya istatistiklerinde, Tablo 1°de goriildigi tizere; Tirkiye’de yerel, bolgesel ve ulusal yayin
yapan gazete ve dergilerin sayilari tizerine bilgiler verilmektedir (URL-2):

2012 yilinda gazete ve dergilerin sayis1 2011 yilina gore %4,9 artmistir. 2012 yilinda 7 109 gazete ve
dergi yayimlanmustir. Bu yayinlarin %57,7’sini dergiler olusturmaktadir.

Ulkemizde 2012 yilinda yayimlanan gazetelerin %90,4’ii yerel, %3,4’{i bolgesel ve %6,2’si ise ulusal
yaym yapmaktadir. Dergilerin ise %35,2’si yerel, %7,8’1 bolgesel iken, %57,1°1 ulusal yayin
yapmaktadir.
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Tablo 1: Gazete/dergilerin Yayin Bolgesine Gore Sayisi (2011-2012)

Yayin

tara Toplam % Yerel % Bolgesel % Ulusal %

Toplam 2011 6778 100 3 995 58.9 350 5.2 2 433 35.9
2012 7 109 100 4 160 58.5 422 5.9 2 527 35.5

Gazete 2011 2905 100 2618 90.1 91 34 196 6.8
2012 3 004 100 2717 904 102 34 185 6.2

Dergi 2011 3873 100 1377 355 259 6.7 2 237 57.8
2012 4 105 100 1443 352 320 7.8 2 342 57.1

Genel olarak bakildiginda ise gazete ve dergilerin %58,5°1 yerel, %5,9’u bolgesel ve %35,5’1 ise ulusal
yayin yapmaktadir.

Yillik toplam tirajin %92,9’unu gazeteler olusturmaktadir.

2012 yilinda gazete ve dergilerin tiraji 2011 yilina gore %1,9 artmistir. 2012 yilinda {ilkemizde
yayimlanan gazete ve dergilerin yillik toplam tiraji 2 308 507 847 olup, bunun %92,9’unu gazeteler
olusturmaktadir. 2012 yilinda toplam tirajin %16,8’ini yerel, %1,8’ini bolgesel, %81,4’iinii ise ulusal

gazete ve dergiler olusturmaktadir.
Gazetelerin yillik toplam tirajinin %87,8ini giinliik gazeteler olusturmaktadir. Dergilerin ise yillik
toplam tirajinin %51,9’u aylik, %20,3’1 ise haftaliktir.

Gazetelerin %13,5°1 giinliik, %29,5°1 haftalik olarak yayimlanmaktadir. Yayinlanan gazetelerin %85,9’u
siyasi/haber/glincel igerikli olurken, %9,6’s1 ek de vermektedir. Dergilerin ise %24,8’1 aylik, %23,1’1 li¢
aylik olarak yayimlanmaktadir. Yaymlanan dergilerin %18,5’1 sektorel/mesleki igerikli olurken,
%10,2’si ek de vermektedir.

7. KURUMSAL DERGICILIiK

Kurumsal dergi yaymciliginin baslangicina dair kesin bir bilgi vermek miimkiin degildir. Ancak
kurumsal dergiler igerikleri, hedef kitleleri birbirinden farklilik gdsterse de okur ve kurum arasindaki en
onemli platform olarak degerlendirilmektedir. Bu nedenle son yillarda tiim diinyada oldugu gibi
Tiirkiye’de de kurumsal dergicilik hiz kazanmigs ve hemen hemen her kurum hedef kitlesine ve/veya
calisanlara ulasabilmek i¢in dergi ¢ikartma yolunu benimsemistir. Kurum i¢i ve kurum dis1 olmak
iizere ikiye ayrilan kurum dergileri bugiin bir sektor haline gelmis; kurumsal iletisim ve halkla iligkiler
calismalarmin en oOnemli organi olmustur. Kurumlar, c¢alisanlarinin verimini arttirmak, onlar1
bilgilendirmek ve g¢alisanlar arasindaki iletisimi giliglendirmek amaciyla kurum i¢i dergileri; kurumun
tanitimi, gelisimi ve faaliyetlerini duyurmak, kurumsal kimlik, marka ve prestijini etkin kilmak igin de
kurum dis1 dergileri ¢ikartmaktadir. i¢inde bulundugumuz teknoloji ¢aginda kendini siirekli yenileyen
kurumlarin hizmetlerini hedef kitlelerine duyurmada ve rakip kurumlarla arasindaki rekabet ortaminda
kurumsal dergilerin 6nemi yadsinamaz bir gergektir. Finansmani kurum tarafindan ve reklam ile de
karsilanan kurumsal dergilerin ticretsiz olmasindan hareketle diger dergi ¢esitlerine nazaran kurumun
mali durumuna bagli olarak daha uzun soluklu olacagini sdylemek miimkiindiir.

“Dijitallesme ve kiiresellesmeyle birlikte bilgisayar teknolojileri, iletisim siirecine farkli bir boyut
getirmistir. Kurumsal dergicilik de bundan nasibini almistir. Kurumsal dergiler ¢cagin bir {iriinii olarak
yerini daha da saglamlastirmig, bu derilerin 6nemi artmis, sektérde ve pazarda her gegen daha 6nemli
aygitlar haline gelmislerdir” (Esidir ve Bak, 2018:83).

Amerika’da house organ diye de tabir edilen, okuyucularina iicretsiz sunulan kurumsal dergiler,
editoryal icerigi kurumun calisma alaniyla ilgili kurum tarafindan yayinlanan dergilerdir. Geg¢misi
1900’14 yillara kadar uzanan kurumsal dergicilik Wikipedia’da “House organ, ayni zamanda in-house
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magazine, in-house publication, house journal, shop paper, plant paper, ya da employee magazine olarak
da bilinen bir dergi yahut periyodikler kurum tarafindan miisterileri i¢in veyahut c¢alisanlar1 igin
yaymmlanir. House organ kelimesi, bir periyodik yaymin 6zel ilgi gruplarina referans bir organ
kullanimindan tiiremistir” (URL-3)

Kurumsal dergilerin iceriginde, giinliik yasamda hemen herkesin isine yarayabilecek konular {izerine
yer alan bilgilerin yan1 sira tasarimlar1 ve parlak kagit kullanilarak basilmasi ile goze albenili gelen
kalitesi gazeteler gibi gabuk tiiketilmemesini, aksine aylarca hatta yillarca muhafaza edilmesini de
sagliyor. Teknolojinin bugiin geldigi noktada e-dergi olarak bilinen elektronik dergilerin sayisiin giin
gectikge artmasi sebebiyle dergilerin sayilar1 lizerine net bir bilgi vermek imkansizdir. Buna ek olarak
bazi kurumlar ¢ikarttig1 dergileri internet sitesinde de e-dergi olarak da yaymlamaktadir. Calismamiza
konu olan Memorial Hastanesi’nin Memory dergisi de kurumun internet sitesinde e-dergi olarak
yayinlanmakta ve 2005 yilindan bu yana her bir sayis1 arsivlenmektedir (URL-4).

7.1. Saghkh Yasam i¢cin Memory
Calisma kapsaminda Memorial Hastanesi’nin kurumsal dergisi Memory’nin 2 sayis1 incelenmistir.

Derginin 50 sayfadan olusan Haziran/Temmuz/Agustos 2013 sayisi papatyalardan olusan bir buket
fotografi ve Tatil Rehberi kapagi ile yaymlanmigtir. Bu habere derginin ilk sayfalarinda 6 sayfa
ayrilarak yer verilmistir. Her bir sayfada dosya haber olarak hazirlanan; uzman diyetisyen goriiglerinin
yer aldig1 “Yaz Beslenmesinin Vazgecilmezleri”, Dermatolog goriislerinin yer aldigi “Giines Isinlari
Cilt Kanseri Riskini Artirtyor”, Kalp ve Damar Cerrahisi Uzmani goriislerinin yer aldig: “Kalbinizi Yaz
Korumasina Alin”, Cocuk Sagligi ve Hastaliklar1 Uzmani goriislerinin yer aldigi “Cocugunuzu Yaz
Hastaliklarindan Koruyun”, Goglis Hastaliklar1 Uzmani1 goriislerinin yer aldigr “Astim Hastalarina
Saglikli Tatil Onerileri”, Kulak Burun Bogaz Hastaliklari Uzmani goriislerinin yer aldign “Yaz
Aylarinda Mantar Kaynakli Dis Kulak Enfeksiyonlarina Dikkat” ana baslikli yazilarda doktor tavsiyeleri
resimli olarak sunulmustur. Kullanilan fotograflara bakildiginda ise konularla alakali gorsellere yer
verilmistir.

Incelenen 74. Saymin kapagindaki diger spotlar ise su sekildedir:
- Kayseri Tiip Bebek Merkezi Hizmetinizde

- Hepatit C Tedavisinde Giincel Yaklagimlar

- Meme Koruyucu Cerrahi

- Kadinlar ve Erkekler i¢in Yasamsal Onem Tasiyan Testler

- Saglikli Yasam bilgileri igin Memorial TV

Derginin i¢ kapaginda ve arka kapaginda hastanenin tanitimi tam sayfa seklinde yapilmistir. Yalnizca 2
tam sayfa reklam dikkat ¢ekmektedir ki reklami yapilan bankanin ayni zamanda derginin sponsoru
oldugu, Igindekiler béliimiiniin yer aldig1 sayfada en altta “Denizbank’mn katkilariyla hazirlanmistir”
dipnotundan anlasilmaktadir.

Sosyal medyay1 da etkin bigimde kullandig1 gbzlenen hastanenin sosyal sorumluluk projelerine ve
sanata dair faaliyetlerinden haberler ve Memorial Geleneksel Cocuk Resim Yarigmasi gibi sosyal
projelerin haberlerine tam sayfa olarak yer verilmis ve ¢alisma 3 sponsorla gergeklestirilmistir.

Dergi igerigi ve konular hastanenin bu konuda uzman ekibi tarafindan genis bir kadroyla
hazirlanmaktadir. Yaym Direktorii ve Medya iletisim Koordinatdrii Yeliz Soydan Sengiin’diir. Yayin
kurulunda ise Esra Aydemir, Ceren Erdem, Binhan Urfali, Yasemin Aktas, Yasemin Giil, Fulya Daldal,
Selin Konu, Ahsen Diner, Melis Oztiirk, Elif Cetin, Hatice Yoriik, Begiim Kirag, Yilmaz Taranci,
Mustafa Cigek gorev almakta; derginin editorliglinii Aynur Senol Altun, Nesrin Kocgaslan ve Demet
Demirkir yapmaktadir. Dergiyi yayma hazirlayan infomag Yaymcilik isimli bir profesyonel firmayla
calismaktadirlar.
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Memory dergisinin 72 sayfadan olusan 75. sayis1 Sonbahar 2013’1 inceledigimizde ise; kapak fotografi
olarak yesil bir yapraktan damlayan su damlacigi gorseli kullanilmis ve 6 dosya haber spot olarak
verilmistir. Bunlar ise agsagida sekilde siralanmastir:

-Cocugunuzu okul siralarindaki tehlikelerden koruyun!

-Memorial Sisli Meme Hastaliklar1 Tan1 Tedavi Merkezi acild1

-Fransa’dan Tiirkiye’ye mucizevi bir hikaye

-Sonbahari saglikli gecirin

-Memorial’in 11. Hastanesi Ankara’da agiliyor

Derginin her sayisinda son sayfada anlagsmali kurumlar listesine yer verilmektedir.

Kurumdaki yeniliklerle ilgili haberlerin yani sira yine rehber niteligi tasiyan dosya haberler uzman
goriisleriyle ayrintili bigimde zengin ve renkli gorsellerle islenmistir. Kuse kagida 1. Kalitede basilmis
Memory dergisinin uzman bir ekip tarafindan 6zenle hazirlandig: dikkat cekmektedir.

Memorial Saglik Grubu’nun Marka lletisim Sefi Yasemin Aktas ile yapilan 9 Aralik 2013 tarihli
roportajda Memorial Hastaneleri ve Memory dergisi iizerine detayli bilgiler yer almaktadir. Aktas’in
sozleriyle; “Memorial Saglik Grubu, seckin kadrosu ve memnuniyet odakli uluslararasi kalite
standartlarinda hizmet anlayisi ile etik ilkeler 1s18inda, sektdrde oncii uygulamalarla fark yaratarak,
saglikta diinya markast olmak misyonu ile kurulmus ve ilk hastasin1 Subat 2000°de kabul etmistir.
Tiirkiye'yi, diinya standartlarinda kaliteli saglik hizmeti ile tanigtiran Memorial, JCI Akreditasyon Kalite
Belgesi'ni alan (Joint Commission International) Tiirkiye'nin ilk, diinyanin 21. hastanesidir. Memorial
uzman doktorlari, bilgi ve birikimlerini yakin ilgi ile birlestiren saglik personeli, hasta odakli hizmet
anlayisi, kalite politikasi, ileri tip teknolojisi ile donatilan tani-tedavi iiniteleri, modern mekanlar1 ve
konforlu hasta odalari ile saglikta giivenin adresidir. Tiip Bebek, Genetik, Kalp - Damar Cerrahisi ve
Organ Nakli gibi boliimleri ile uluslararasi tine sahip olan Memorial; Cerrahi Bilimler, Kalp Sagligi,
Kadin Saglhigi, Cocuk Sagligi ve Robotik Cerrahi gibi branslarda referans merkezidir. Tiirkiye’de pek
cok ilke imza atarak saglik hizmetleri standardinin yiikselmesine onciiliik eden Memorial, uluslararasi
tani-tedavi yontemleri ile de iilkemizi yurtdisinda basariliyla temsil etmektedir. Diinyanin 65 iilkesinden
hasta kabul eden Memorial, her yil daha fazla sayida insana giivenli bir ortamda tedavi olmanin
rahathgini yasatan, bir diinya hastanesidir. Memorial Istanbul, Antalya, Diyarbakir ve Kayseri’de
bulunan 10 hastane ve 3 tip merkezi ile hastalarina hizmet vermektedir.” Asil konumuz olan kurum
dergileri i¢in ise; “Memory, Memorial Saglik Grubu’nun hasta, hasta yakini ve ziyaretgiler igin
hazirladig1 iicretsiz kurum igi saglik dergisidir, giincel saglik dergisi olarak yaymlanmaktadir. Memory,
toplumu giincel saglik sorunlar1 konusunda bilgilendirmek ve toplumsal saglik bilinci olugturmak
amactyla, 2003 yilinin Kasim ayinda yayinlanmaya baglamistir. Dergide, Memorial Saglik Grubu
uzman doktorlar1 tarafindan hazirlanan giincel saglik yazilar1 ve Memorial Saglik Grubu tarafindan
diizenlenen giincel etkinlikler yer almaktadir. Kalp sagligi, kadin ve erkek sagligi ile ¢ocuk hastaliklari
konularinda zengin igerigi ile yeni tan1 ve tedavi yontemleri hakkinda genis bilgiler sunan Memory,
tibbi terminolojiden uzak igerigi ile pek ¢ok farkli segmente hitap etmektedir. Memory Dergisi,
saglhigima 6zen gosteren herkese hitap etmektedir. Memorial Saglik Grubu’nun 10 hastane ve 3 tip
merkezinin danisma ve bekleme alanlar1 ile hasta odalari ve polikliniklerinde okuyucularina
ulastirilmaktadir. Memory, cesitli saha aktivitelerinde ve dergimize iiye olan hastalara {icretsiz olarak
dagitilmaktadir. Ayni1 zamanda basin mensuplari, kamu kurum ve kuruluslari, bankalar ve sigorta
sirketlerinin iist diizey yoneticileri ile iiniversitelerin rektorliiklerine ve dekanliklarindan olusturulan
VIP listeye diizenli olarak génderilmektedir. igerdigi giincel saglik haberleri, saglikli yasam okullar1 ve
sosyal sorumluluk projeleri ile Memorial Saglik Grubu’nun toplumu saglikli yasam konusunda
bilinglendirme misyonuna katki saglamaktadir. Derginin kapagi icerige ve glindeme uygun sekilde
hazirlanarak, Memorial Saglik Grubu Medya ve Iletisim Koordinatérliigii tarafindan belirlenmektedir.
Memory Dergisi'nde yer alan fotograflar profesyonel fotografcilar tarafindan c¢ekilmektedir. Aym
zamanda igerige uygun imaj gorsellerden faydalanilmaktadir” (Yasemin Aktas ile kisisel goriisme).
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Yaymn periyodu 3 ayda bir olan ve ayda 30 bin adet basilan Memory dergisinde reklama da yer
verilmektedir. Reklam veren firmalar ve kriterleri i¢in yoneltilen soruyu Aktas soyle yanitlamistir:
“Memory Dergisi’nde yer alabilecek ilanlar, Memorial Saghk Grubu Medya ve Iletisim
Koordinatorliigii ile tibbi direktorliik tarafindan onaylanmaktadir. Memorial referansinin verilmedigi
higbir iriintin reklam1 yayinlanmamaktadir. Dergide Turkcell, Denizbank, Johnson & Johnson, Arzum,
Miele, Dermokil, Glaxo Smith Kline, Pulmer’s, E.bebek.com, Bebeshop firmalarmnin ilanlari
yaymlanmistir” (Yasemin Aktas ile kisisel goriisme).

Memory dergisinin yayina hazirlanmasima katkida bulunan infomag Yaymecilik sirketi ile yiiriittiikleri
calisma tizerine ise Aktas sunlar1 ekledi: “Memory Dergisi, yaymlandig ilk tarihten 2013 sonbahar
sayisma kadar Memorial Saglik Grubu Medya ve lletisim Koordinatdrliigii tarafindan hazirlanmustir.
2013 Sonbahar sayisi ile 2014 Kis sayilart mizanpaj degisikligi nedeniyle Infomag Yayincilik tarafindan
tasarlanmigtir. 2014 ilkbahar sayisi ile birlikte tekrar Memorial Saglik Grubu Medya ve Iletisim
Koordinatorliigii tarafindan hazirlanacaktir” (Yasemin Aktas ile kisisel goriisme).

7.2. Sharp Experience

Derginin Eylil/Ekim 2013 sayist 13 sayfadan olugmaktadir. Kuse kagida 1. kalitede basilmig olan
derginin 6n kapaginda “A magazine for the staff, physicians and volunteers of Sharp Healthcare”
spotuyla derginin ¢alisanlar, doktorlar ve Sharp saglik goniilliileri i¢in hazirlandig1 anlasilmaktadir.
Sharp Experience dergisinin internal, yani kurum ig¢i tlirlinde bir dergi oldugu dikkat ¢ekmektedir.
Kapakta 3 spot haber yer almaktadir. Bunlar su sekilde siralanmistir:

-BELIEVE IN THE JOURNEY
-ENHANCING QUALITY OF LIFE FOR LIVER PATIENTS
-5 WAYS TO WOW ‘EM

PLUS: SHARP CHULA VISTA’S PATIENT-CENTERED CARE, COOKING ON CAMERA, NEW
IMAGING TECHNOLOGY, AND MORE

Derginin igerigi ise agsagidaki gibidir:

-COVER STORY: Believe in the Journey

-EXPERIENCE VIBES: News Across the system

-SERVICE LINES: Enhancing the Quality of Life for Patients With Liver Disease
-PATIENT-CENTRE CARE: Sharp Chula Vista Continues on a Path to Patient-Centered Care
-STAYING WELL.: Lights, Camera, Cook!

-EXPERIENCE SNAPSHOTS: Employee Photos

-INNOVATIONS: New imaging Technology a Valuable Tool for Detecting Iliness

-ABOVE & BEYOND: 5 Ways to Wow ‘Em

-EMPLOYEES OF THE MONTH

Derginin igerigini hazirlayan kadro bas editér Tom Hanscom, editér Robyn Carter, editor sorumlusu
Erica Carlson, copy editorleri Vicki Gibbs, Kristina Sager; diger editorler; Janet Clancy, Amy Cline,
Jessica Crawford, Laura Fox, Jessica Fraser, Bruce Hartman, Kathy Hutschens, Tiffany Morris, Lauren
Nijjar, Christina Page, Nicole Quiroz, Harriet Sangrey, Lynn Skoczelas; katilimi1 olan fotografcilar
Carol Sonstein, Ken West’ten olusmaktadir. Dizayn ve kapak tasarimi viadesign sirketi tarafindan
yapilmustir. Derginin ebati standart 6lgiideki A4 dergi ebatindan biraz daha biiyiilkge ve kapagi ana
kapak ile uyumlu renklerde seffaf fon kagidi ile kaplidir.

Derginin kapak haberi, Believe in the Journey (Yolculuga inan) igin 4 tam sayfa ayrilmis ve kurum
bilinyesinde ¢alisanlarin fotograflarina yer verilmistir. Dosya haberin igeriginde Sharp Hastane’sinde
saglik hizmetlerinden faydalanan kimselerle ilgili istatistiki bilgiler, hastane giivenligi ve emniyeti,
saglik gorevlileri ile hastalar arasindaki iletisimin 6nemi, uyguladiklar iletisimi gelistirme projeleri,
hastalar ve doktorlar arasinda iletisimi gelistirme ve kaliteli zaman gegirme gibi konulara yer verilmistir.
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Experience Vibes (Deneyim Etkisi) boliimiinde Sharp kurumlarinin sosyal projelere katilim haberleri
islenmis; her bir haber ilintili gorsellerle renkli big¢imde siislenmistir. Verilen haberler su sekildedir:
Sharp’in Halka Baglilig1 baslhigiyla verilen haberde kar amaci giitmeyen bir organizasyon olan Sharp
saglik kurumunun San Diego halkinin saghigi i¢in yaptigi caligmalardan s6z edilmis, yaptigi
yardimseverlik misyonundan ve ge¢mis yillarda tedaviye ihtiya¢c duyan binlerce hastaya iicretsiz saglik
hizmeti verildiginden bahsedilmistir. Diger bir haberde California’y1 kapsayan saglik plani ortaklig1 yer
almastir.

Coronado’daki hastane vakfinin geleneksel golf turnuvalar1 haberinin yani sira hastane lobisinde agilan
sergi haberi, Sharp Grossmont Hastanesi’nin Theraphy Pet Programi kapsaminda sokaklardan ve
barmaklardan kurtarilan kdpeklerin hikayelerine fotograflar: yer almigtir.

Diinyada ilk kez kullanilan bir nevi bypass sistemi olan ECMO (Extracorporeal Membrane Oxygenates
System) teknolojisi sayesinde Sharp Memorial Hastanesi Acil Departmaninda doktorlarin sayisiz hayat
kurtardig1 haberi ve GHS (Globally Harmonized System of Classification and Labeling of Chemicals)
gibi yeni “tehlike iletisim standartlar1’” ile calisanlarinin kimyasallar konusunda ihtiyaglar1 olan
bilgilerini, bu yeni bilgisayar bazli grenme modiilleriyle sagladigi haberine yer verilmistir. Ayrica daha
once vefat eden bir hastane personelinin anisina Barnhart Cancer Center’a bir tugla eklenecegi haberi
verilmistir.

“Enhancing the quality of life for patients with liver disease” baglikli haberde karaciger hastalarinin
yasam kalitesini artirma yollar1 tam sayfa olarak islenmistir. Spotta yer alan istatistiki bilgide;
“Karaciger Vakfi Kurumu’na gore su an 16 binden fazla Amerikali karaciger nakline ihtiya¢ duymakta
fakat yalnizca 6 bin karaciger nakli her yil gerceklestirilmektedir” denmektedir. Diger hastanelerin
hastalarin1 kendilerine gonderdigine dikkat ¢eken haberde Sharp Coronado Hastanesi biinyesinde
yiiksek egitimli genis kadrosu ve MARS ( Moleculer Adsorbent Recirculating System) makinesiyle
karaciger hastalarinin durumunu stabilize ettiklerinden ve kimilerini de nakil islemine ihtiyagmaksizin
iyilestirdiklerinden s6z edilmistir. Haberde ilgili uzman doktorun fotografi yer almistir.

“Sharp Chula Vista continues on a path to patient-centered care” baglikli haber tam sayfa islenmistir.
Chula Vista’daki Sharp Hastanesi’nin hasta odakli hizmeti anlatilmis ve hastane miidiirii ve doktoruyla
yapilan roportaj yayimlanmistir.

“Lights, Camera, Cook!” baglikli haber tam sayfa olarak; hastanenin diyet uzmani ve iinlii bir restorant
sefinin birlikte fotografina yer verilen haberinde saglikli beslenme ve yemek alerjileri ve hassasiyeti
konularma  dikkat  c¢ekilerek  hazirlanan  videolardan  bahsedilmistir. ~ Videolar  igin
www.sharp.com/nutrition linki ilistirilmistir (URL-5).

“Experience Snapshots” bolimiinde Sharp kurumu biinyesinde c¢alisanlarin gonderdikleri gezi
fotograflar1 yer almistir.

“New Imaging Technology A Valuable Tool for Detecting Illness” baslikli haber tam sayfa islenmis;
kanser tan1 ve tedavisi, kalp problemleri ve tiirlii hastaliklarda doktorlara kolaylik saglayan OPP
(Outpatient Pavilion) teknolojisinden s6z edilmistir. Bu sistemle goriintiilleme teknolojisinde lider
olduklari spotu yer almis ve cihazin fotograflarina teknik bilgileriyle yer verilerek haber desteklenmistir.

“5 Ways to wow ‘em” baslikli habere de tam sayfa yer verilmis ve kurum ¢alisanlarinin fotografi gorsel
olarak kullanilmig. Sharp kurumunda gorevli c¢alisanlarin hasta memnuniyetini artirmanin etkili
yollarindan bahsedilen haberde birkag baslik altinda yapilacak pratiklerden s6z edilmis. Bu basliklar ise;
Hastalari kendilerini 6zel hissetmelerini saglayin, Hastalara beklediklerinden fazlasii verin, Kiiciik
seyler yapin (bekleyen hastalara battaniye ve kahve verin), Kisisel bir bag kurun olarak yer almistir.

Faces of Sharp boliimiinde kurumun televizyon reklamlar1 ve belgesellerinde ¢ikan {inlii simalarindan
Colleen Murphy ile yapilan roportaj tam sayfa fotograflarla desteklenerek verilmistir.

Derginin arka kapaginda Employees of the Month (ayn ¢alisanlari) kosesinde fotograflarla ve her bir
personel hakkinda kisa bilgiler yer almigtir.
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Sharp Experience dergisinin Editorii ve Halkla Iliskiler Sorumlusu Robyn Moormeister-Carter ile
yaptigim roportajda kendisine yonelttigim sorular1 yanitladi ve dergilerini su sekilde adlandirdi: “Sharp
Experience dergisi bir sistemi olan, ¢alisanlari, goniillilleri ve Sharp Saglik Kurumu’nun anlagmali
doktorlar1 i¢in yaymmlanan kurum i¢i bir dergi. Dergi Sharp hastaneleri, klinikleri ve diger Sharp
boliimlerine dagitiliyor. Kurum dis1 bir takipgisine dagitilmiyor.

Dergi, sistem programlar1 ve kurumun tiizel kisiligi bilgilerini depolayan bir unsur; sevecen kurum
personelinin anlamli dykiileriyle dolu. Ornegin; Sharp Experience (Sharp’in performans gelistirme
girisimi doktorlarin tibb1, hastalarin saglik hizmetini almada Sharp’1 ¢alisilacak en iyi yer yapiyor.) ve
buna ek olarak organizasyonun, Six Pillars of Excellence olarak adlandirdiklari, miikemmelligin 6
onemli destekgisi kalite, hizmet, insanlar, finans, biliylime ve toplumu da hesaba katmak gerekir. Yayin
ayn1 zamanda ¢aliganlarini Sharp’in yeni etkinliklerinden ve fikirlerinden haberdar ediyor, saglik bakimi
trendleri, kurum kararlari, klinik ilerlemeler ve daha bircok konuda diisiinceler i¢in bir Pazar yeri
niteligi tasiyor. Yalin bicimde, Experience Sharp, Sharp deneyimini yasayanlarin ve bunu bir gercege
doniistiiren insanlarin bir gostergesi. Dergi egitme, bilgilendirme ve Sharp Saglik Grubu calisanlarini;
hastalarimiz, onlarin aileleri, doktorlarimiz ve her bir kurum c¢alisan1 agisindan saglik hizmeti
deneyimini amacimiz dogrultusunda dontstiirmede ¢esitli bicimlerde ilham verme gayretini gosteriyor.
[laveten Sharp’in vizyonu tibb1 uygulamada en iyi ¢alisilacak yer, hastalar acisindan da saghk hizmetini
alma konusunda en iyi yer olma ozelligi tasiyor. Sharp Experience dergisi Mart 2004’ten bu yana
yayimlaniyor. Sharp Experience’in editoryal kadrosu ve dizayncilarinin amaci gz alici, bilgilendirici,
kapsamli ve halki diisiinmeye sevkeden bir hizmet ortaya koymaktir.”

Icerigin nasil ve kimlerden tarafindan belirlenip hazirlandigina dair sorumuzu Carter su sozlerle
yanitlamistir: “Derginin editdryal yonetim kurulu, bes Sharp kurulusundan temsilcilerden bir araya
geliyor ve derginin editorii, bas editorii ve idari editoriiyle gilinliik islerini agiklayarak gosterip ve
derginin sayfalarinda nasil hayata gecirilecegini, Sharp Experience’ta nasil yansitilacagini gostermek
iizere yakindan calisiyorlar. Yonetim kurulu ayda bir kez Onerilen igerigi goriismek iizere bir araya
geliyor ve bir kopya ¢ikartyor” (Robyn Moormeister-Carter ile kisisel goriisme).

Okuyuculardan geri doniis alip almadiklaria dair yoneltilen soruya ise Carter; online anket araciligi ile
sahip olduklart Employee Intranet araci sayesinde ve kurum i¢i e-posta yoluyla okuyuculardan doniis
aldiklarini belirtiyor (Robyn Moormeister-Carter ile kisisel goriisme).

Yayimlanma periyodu ayda 1 kez olan ve yilda 6 say1 ¢ikaran The Sharp Experience dergisinde yayin
politikas1 olarak reklam yayinlamadiklarini sdyleyen Carter, kapak ve dergi i¢indeki fotograflar i¢in
profesyonel fotografcilarla birlikte calistiklarin1 ve harici bir profesyonel dizayn sirketiyle s6zlesmeli
calistiklarini dile getiriyor (Robyn Moormeister-Carter ile kisisel goriisme).

Derginin kapak se¢imi konusunda ise editorlerin ve dizayncilarin yaratict bir beyin firtinasi
toplantisinda, derginin igerik ve kapak konseptine kapak hikayesini en iyi yansitan ve c¢alisanlarin
dergiyi raftan alip igindeki hikayeleri okumak {izere onlar1 bastan ¢ikarmasini saglayacak haline karar
vermek igin bir araya geldiklerini vurguluyor (Robyn Moormeister-Carter ile kigisel goriisme).

8. SONUC

Ikinci Diinya Savasi’ndan sonra yaygilasan kitle iletisim araglar1 bolgesel ve uluslararasi pazarlarin
sekillenmesine basat rol oynamistir. Tiiketim olgusu temel ihtiyaglardan Gte tatmin edici bir agilimla
tiiketim kiiltlirtiyle beraber yeniden ele alinmistir. Reklamlar ve saglik haberleri halkin giindelik yasama
aliskanliklarina ve tiiketim sekline etki etmeye baslamistir. Alternatif saglik onerileri, diyetler, tedavi
yontemleri, Ebola, HIV, SARS vs. viriislerle miicadele, tibbi cihazlarin ve saglik iiriinlerinin tanitimi
bazen devlet eliyle kontrol altina alinmaya ¢alisilmistir. Saghk dergileri de bu anlamda Tiirkiye’de
incelemesi gereken yaymlardir.

Siyasal erki elinde bulunduranlarin medyay1 kullanma bi¢imi ve giicii onlarin toplumu ydnetmesi
acisindan son derece onemlidir. Saglik politikalarina yonelik kamuoyuna sunulan mesajlarin sektorel
olarak yaym yapan yayimn organlarinda haber ve reklam seklinde yer almasi ile modern toplumun
bilinglendirilmesi amaglanmaktadir. Zira akademik ve bilimsel dergiler halkin geneline ulagsmamakta,
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saglik calisanlarina ve hastalara yonelik olarak sektorel dergiler diinyada ayri bir kategori
olusturmaktadir. Tiirkiye’de ise saglik dergilerinin ne oldugunu anlamak i¢in &ncelikle bu dergilerin
gelir kaynaklarina ve ekonomik yapisina bakmak gerekmektedir.

Iglerinde saghk dergilerinin de oldugu siireli yayinlar Tiirkiye’de devletten resmi reklam parasi
almaktadir. Resmi ilanin bir kanunu vardir. Ihale, icra ve iflas ilanlar1 195 Sayili Kanun kapsaminda
zorunlu olarak gazetelerde yayinlanmaktadir. Resmi ilanlar zorunlu olmakla birlikte Basin Ilan Kurumu
aracilig1 ile zorunlu olarak gazetelere dagitilarak yaymlanmak zorundadir. Resmi reklamlarin da Basin
[lan Kurumu araciligiyla mevkutelere dagitilmasi zorunludur ancak bunlar zorunlu ilanlar degil
kamunun reklamlaridir. Resmi ilan dagitilirken kanuna gore bilingli bir tercih yapilarak ilanlar segilen
gazetelere dagitilamamakta rastgele gazetelerin tirajlarina gore dagitilmaktadir. Ornegin Diyanet Isleri
Bagkanlig1’nin herhangi bir ilan1 S6zcii veya Sok gazetesinde yayinlanabilmektedir.

Dergiler aylik olarak listelenir. Ilgili mevzuatta dergi uhdesi diye bir kavram vardir. Resmi ilan ve resmi
reklam yayinlama hakkina haiz gazetelerden farkli bir statiiye sahip olan siireli yayinlar ya da bir bagka
deyisle dergiler, gazetelerden farkli olarak belli bir kontenjan iizerinden dagitilan reklamlar1 almaz.
Resmi reklam almanin kriterleri arasinda belli bir yaym periyodunda yaymlanma sart1 vardir. Belli bir
dilekge ile Basin Ilan Kurumu’na bagvuru esasi aranmaktadir. Bagvuruya, yaym periyoduna ve yayin
tiiriine gore glinliik yayinlanmayan mevkuteler devletten resmi reklam parasi destegi almaktadir. Saglik
dergileri de bu tiir dergilerdendir. Giinliik yaymlanmayan, haftalik, aylik, 3 aylik, 6 aylik veya yillik
periyodlarla yaymlanan mevkutelere verilen resmi reklamlarda resmi ilan dagitimindan farkl: bir yol
izlenmektedir. Basin {lan Kurumu listesine kamu idareleri reklam yayilatma talebinde bulunarak resmi
ilandan farkl olarak parasi kamudan karsilansa da kamu reklamlar1 yayinlatmaktadir.

5187 Sayili Basin Kanunu’na gore Cumhuriyet Savciligi’na mevkute beyannamesi verilerek agilan
yayn organlar tiir belirtmek durumundadirlar. Tirii ‘saglik’ olarak belirlenen mevkutenin saglik dergisi
olarak goriiliip devletten resmi reklam alabilmesi tiir agisindan yeterlidir. Nitekim uygulamalara ve
orneklere bakildiginda; Helal Gida adindaki dergiye 2013 yilinda Istanbul Biiyiiksehir Belediyesi’nin
saglik temali reklamlar verdigi goriilmektedir. Saglikli Yasam, Health, Su, Hayat gibi gercekte bayilerde
bulunmayan, satilmayan salt devletten kamu reklami almak i¢in kuruldugu iddia edilen yaymlara
ornektir. Tiirkiye’de D&R basta olmak tizere yaygin kitabevlerinde bu dergilere rastlanilmamakta ancak
bu dergiler devletten kamu reklami adi altinda ciddi paralar alarak yasamlarini siirdiirmektedir. Sektorel
dergilerden bir 6rnek olan Tip Diinyas1 dergisi meslek orgiitlerden Tabipler Birligi'nden Basin ilan
Kurumu araciligryla reklam almaktadir. Benzer sekilde Barolar Birligi de Terazi adli hukuk dergisine
resmi reklam vermektedir.

Bu dergiler aslinda devletten resmi reklam parasi almak i¢in kurulmus dergilerdir. Ciinkii bu yaymlarin
tek yasam kaynaklar1 kamu reklamlaridir. Istisnalar haric olmak iizere bu dergiler 6zel reklam
almamaktadir. Bu kamu reklamlarinm da bir tarifesi yoktur. Ornegin Tabipler Birligi 1 milyon TL
civarinda bir reklam verecekse Basm Ilan Kurumu o paray1 araci olarak alip isaret edilen dergiye
vermektedir. Resmi reklam verilirken resmi ilan gibi Bakanlar Kurulu karariyla Resmi Ilan Fiyat
Tarifesi belirlenmemektedir. Dergiler aylik olarak fiyat tarifelerini Basm Ilan Kurumu’na gondermek
zorundadir. Ornegin &n sayfas1 aylik 5 bin TL, arka sayfas1 aylik 2 bin TL seklinde fiyat tarifeleri Basmn
[lan Kurumu Genel Miidiirliigii [lan Hizmetleri Servisi'nde kayit altina almmakta ve sdz konusu
dergilere reklam veren kamu kuruluslar1 da o dergiyi ve reklam fiyatini bilerek o reklamlar1 kuruma
gondermektedir.

Bayide gormedigimiz bu dergilerin tamami kamu reklamlariyla donmektedir ve devletten para almak
icin yayim hayatin1 devam ettirmektedirler. Ancak satilan Dogan Burda, Hello gibi gergekte bayide yer
alan ve satilan dergilerin kamu reklamlarina da ihtiyaci yoktur.

Dergiler, gazetelerden farkli olarak tirajina bakilmaksizin iki basili niisha Basin Ilan Kurumu’na
gonderilip tiiriiniin belirtilmesi reklam almalar1 i¢in yeterli bir kriterdir. Gazeteler i¢in aranan tiraj ve
asgari kadro sarti dergilerde aranmamakta, miinderecat sarti aranmaktadir. Saghk reklami i¢in saghk
icerigi olan saglk dergisi, spor reklami igin spor igerigi olan spor dergisi aranmaktadir. Igerik orani
olarak yaklasik ficte iki orani sart1 vardir. Derginin satigina ve tirajina bakilmamaktadir.
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Ebola, HIV, domuz gribi, SARS vs. salginlarla alakali tabiplerin veya Saglik Bakanligi’nin birtakim
reklamlar1 bu dergilerde yayinlandiysa, tirajina bakilmadan reklam verilen ve satilmayan bu dergilerdeki
reklamlarin amaci kamuoyuna ulagmamistir. Bir ayda 800 bin TL’ye yakin para aldig1 iddia edilen Yeni
Tiirkiye dergisi igin Tiirkiye Biiyiik Millet Meclisi’nde soru 6nergesi verilmistir. Birgok kamu idaresinin
kendi reklamlarini Hasan Celal Giizel’in sahibi oldugu bu dergide yaymlattifi ancak derginin
basilmadig1 iddiasiyla agilan 6nerge ¢ok tartisilmisti.

Kamu biit¢esiyle Ebola, HIV, Sars, Domuz Gribi vb. viriislere iligkin kamuoyuna resmi reklamlar
verilmesi amaciyla Basin ilan Kurumu aracihifiyla saglik dergilerine verilen reklamlar dergiler
satmadig i¢in hedef kitleye ulasmamustir. Zira bu tiir dergiler hukukun giiclii oldugu Amerika’daki gibi
piyasaya cikmamis, satilmamus, raflardaki yerini almamustir. Dolayisiyla Tirkiye’deki Saghk
Dergileri’nin temel amaci devletten resmi reklam parasi almak oldugu i¢in ne saglik calisanlarina ne de
hastalara veya Tiirkiye kamuoyuna Amerika’daki gibi katki yapmasi s6z konusu degildir.

Dergicilik sektorii Tiirkiye’deki gelisimini c¢agin getirdigi teknolojik yeniliklerle paralel olarak
stirdiirmeye devam ederken konumuz olan kurumsal dergiler icin, non-profit olarak tabir edilen iicretsiz
yayinlar olduklarindan, diger dergi tiirleri gibi satis ve reklam kaygisi tasimadiklari i¢in ¢ok daha uzun
Omiirli olacaklarini sdylemek miimkiindiir. Kimi kurumlar yayimladiklar1 dergilerde reklamlara da yer
vermekte, dergi maliyetlerini bu yolla da karsilayip, kazang da elde etmektedir. Dergicilik sektoriinde
kokli bir gecmis ve gelisimi olan Amerika Birlesik Devletleri’nde hazirlanan bu ¢alisma kapsaminda
yazili ve elektronik kaynak taramasinin yani sira roportaj yolu ile de konu iizerine daha genis bir
arastirma yapilmistir.

Calismamizin konusu olan hastane dergilerinin kurum i¢i dergiler olduklar1 géz carpmakta ve kurumsal
kimlik ¢aligmalarinda markanin sunumu ve halkla iliskiler faaliyetlerinde bir koprii islevi kurdugu
yapilan roportajlar ve aragtirmalarda dikkat ¢ekicidir. Bu ¢alisma kapsaminda incelen Memory ve Sharp
Experience dergilerinin her ikisi de kurum i¢ine yonelik ¢ikartilan dergilerdir; ancak Memory dergisinin
okuyucu kitlesi daha genis bir alana hitap etmektedir. Soyle ki; yalnizca kurum g¢alisanlarina degil,
kurumda saglik hizmeti alan hastalara, ziyaretgilere, kurumun is iligkilerinin oldugu tiirlii kesimlere de
hitap etmektedir.

Sharp Experience dergisi ise tamamen kurum calisanlarina 6zel, her sayisi ve her sayfasinda kurum
personelini hedef alan bir igerige sahiptir. Oyle ki dergiyi okurken kendinizi kurum ¢alisanlarina yakin
hissettiren sicakligi, insanlara ve iletisime verilen degeri hemen fark ediyorsunuz.

Incelenen dergilerin editdryal kadrosunun gazetecilik akademik egitimi almis ve basinda aktif is gegmisi
olan kisilerden olustugu goriilmiistiir. Isinde profesyonel gazetecilerin bir araya geldigi bir ekipten
olusan dergi yayin kurulu, kurumun vizyonunu ve misyonunu dergi igeriginde basarili bigcimde
yansitarak, bagli oldugu kurum galisanlarina, kurumdaki yenilikler ve son teknolojik gelismelere
yaptiklar1 yatirimlari her bir sayida islemektedir. Ayrica dikkat ¢eken bir diger husus da kurumun bir
aile gibi yansitildigi, kurum g¢alisanlariin da kendilerini ailenin birer ferdi gibi hissettigi gézlenmistir
Kurumsal dergilerin en 6nemli amacmin kurum c¢alisanlarinin motivasyonunun yiiksek tutulmasini
saglayarak yiiksek verim elde ettikleri, kurumdaki yenilik ve gelismelerin duyurulmasinda halka iliskiler
gorevini etkin halde yerine getirdigi yadsinamaz bir gergektir.

Kurumsal dergilerin igeriklerini giinden giine daha da zengin hale getirmesinin yani sira bir¢ok kurumun
kendisini yansitan kurumsal dergiler ¢ikarmasi hem dergicilik anlaminda hem de kurumlarin
prestijlerini yansitmasi bakimindan 6nemini giderek artirmaktadir. Bu baglamda diisiiniildiigiinde bile
kurumsal dergilerin gelecekte daha da yer bulacagi ve gerekliligi goriilmektedir. Daha kapsaml
calismalar yapilarak literatiire daha fazla ¢alisma kazandirilmali, kurumsal dergilerin kurumlarin
prestijlerini yansittig1 gercegi hicbir zaman akildan ¢ikarilmamalidir.
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